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Ø 线上数据篇

Ø 移动数据篇

Ø O2O篇



网民线上基础数据
从全年流量上看，PC端全年流量依然呈现出增长趋势，全年流量趋势中，春节期间流量下降较为明显，

年末11月~12月间流量增长至全年最高点；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



网民线上基础数据
Ø桌面环境中，Windows系统依然是目前主流环境，WinXp仍然占据较大比重，与之操作模式相仿的

Windows 7为目前占比过半的桌面系统版本；
Ø浏览器方面，作为流量的重要入口，IE全线产品占据的比重较大，除IE外，360系列浏览器也拥有较高的

比重，其中，360安全浏览器为单一版本覆盖最高的浏览器；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



线上行为数据
搜索引擎作为网民检索网络内容的重要重要入口，

是诸多网站的众多流量的重要来源，通过对网站流

量来源进行解析，我们了解到：

1. 由于有着殷实的用户基础，百度依然是绝大多

数网站的流量入口；

2. 360搜索目前借助其桌面端与浏览器端的覆盖

优势，在各大网站的流量来源中占据了相当的

比重；

3. 搜狗与搜搜合并之后，整合其自身资源，在国

内搜索市场上占据了一定比重。

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



线上行为数据
而通过对网民关注的内容进行细致分类后我们发

现：

1. 随着全民娱乐时代的到来，娱乐类内容是互

联网网民最为关注的内容类型，在全年流量

占比中，近半数的流量皆来自于娱乐类内容；

2. IT网络类内容在网民关注中也占据不小的比重；

3. 垂直型较强的领域如教育，医疗等目前流量

占比较低。

数据来源：【 友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



Ø 线上数据篇

Ø 移动数据篇

Ø O2O篇



移动用户发展趋势
截止至2015年第四季度，国内活跃用户数量已经达到11.7亿，与前一季度相比增长8.1%，年底国内活跃用

户增幅迅速增长，移动用户群体有明显攀升；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com



移动用户发展趋势
Ø 移动端流量趋势与PC端有所差别，全年移动端流量方面呈现持续上涨的趋势，在年末达到全年最高点；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



移动用户发展趋势
截止2015年Q4，根据【友盟+】统计国内活跃设备中，Winphone平台设备比重进一步降低，鉴于Q3 iOS

新设备的发布，第四季度iOS活跃移动设备量占比有所增加。

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



移动用户发展趋势
网络使用情况方面来看，Wifi网络依然是大多数移动用户使用的网络制式；4G网络使用比重在2015年逐月

增加，4G网络使用占比已经从年初的4.41%增长到了年底的13.39%；
2015年Android用户网络使用情况占比

2015-Jan
4.41% 2015-Dec

13.39%

数据来源：【 友盟+】指数 www.umeng.com 2015年



移动用户发展趋势
与Q3情况类似，国内Android市场继续呈现出分化局面：

Ø 国产品牌竞争激烈：三星活跃设备占比持续下降，国内安卓品牌巨头持续保持领先优势；

Ø 排名在前十名外的品牌中，国内多数品牌市场占比重进一步增加，境外品牌竞争空间进一步被挤压。

数据来源： 【友盟+】指数 www.umeng.com 2015年12月、2014年12月



移动用户概况
Ø 移动互联网人群性别比例方面，较上一季相比无明显变化幅度，男女用户比例基本持平；
Ø 年龄成分方面，与Q3相比，年轻用户（18~25岁）年龄段用户比重明显增加，活跃用户中年轻用

户比重增加。

数据来源：【 友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月



移动用户概况
Ø 移动互联网用户群地域分布方面，北上广以及江浙一带依然是活跃用户分布的主要区域，总体来看，

东部地区活跃移动用户高于西部地区；
Ø 纵观用户城市分布情况，国内移动用户目前主要集中在特级至二级城市中，移动互联网尚有很大的

下潜空间；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月

国内移动互联网用户省份分布



移动用户概况
移动互联网用户消费水平上来看，半数以上用户具有较高消费水平；结合性别数据来看，女性拥有较

高线上消费水平的用户占比较高；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月



移动应用发展趋势

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月

Ø 留存率方面，年末金融理财、新闻资讯、教育学习等日常使用频次较高类型的应用次周留存率较高，

用户粘性较大；

Ø 而对于非日常类应用如主题壁纸，拍摄美化类应用次周留存率则较低。



移动应用发展趋势
Ø 系统工具，拍摄美化，视频播放以及生活助手类应用是移动应用中活跃用户数量较多的应用类型；

Ø 移动设备用户，特别是安卓系统用户对系统工具类应用需求量较高，在过去的一年中，系统工具类应用活跃用
户变化呈现明显的持续增长的趋势；

Ø 视频播放类应用活跃用户趋势较为稳定；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



移动应用发展趋势
Ø 在过去一年中，社交网络类、新闻资讯类，电商导购类APP呈现出较为强劲的增长趋势；

Ø 休闲娱乐类，图书阅读类，音乐音频类APP在全年用户用户趋势相对较为稳定；

Ø 主题壁纸类APP活跃用户在去年呈现出下降趋势；

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



移动应用发展趋势
下半年活跃用户与上半年相比，多数类型APP均保持增长态势，少量类型如音乐音频，交通导航等类型应用活

跃用户有所下降；用户对于新闻资讯类APP需求增加，用户增幅较为明显。

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



移动应用发展趋势
使用每日人均使用时长保持在中段水平的APP中：

Ø 教育学习类APP的日均使用时长全年波动较大，鉴于重要考试多集中在夏季，教育学习类APP用户在6月份
日均使用时长达到全年最高；

Ø  社交网络，交通导航等日常使用频次较高的APP类型，每日用户使用时长较为均衡。

数据来源：【 友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



移动应用发展趋势
Ø 商务办公类APP的每日人均使用时长有明显增长的趋势；电商导购类APP受年末促销季影响，使用时长方

面也有明显增长；

Ø 过去一年中由于前半年金融环境较好，金融理财类APP的使用时长增长明显，后半年经济形势回落，用户
使用时长方面亦有所回落。

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



手游行业及用户发展趋势
与整体趋势有所差别的是，手游行业用户数在Q4增幅放缓，Q4手游行业用户规模较Q3相比增长0.43%，

增幅小于移动行业整体水平。

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



手游行业及用户发展趋势
Ø 截至 2015 年 12 月，79％ 手游玩家人均日启动次数在 5 次内，11% 手游玩家人均日启动次数在 6 － 10次；
Ø 此外，动作街机、角色扮演游戏的玩家活跃度更高，人均日启动次数超过 10 次的玩家数量分别占到19% 和 13%。

单位：次

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月



手游行业及用户发展趋势

单位：分钟

Ø 截至 2015 年 12 月，66% 手游玩家人均日游戏时长在 15 分钟内，轻量化游戏玩家占据较大比重，18% 玩家人
均日游戏时长在 16－60分钟间；

Ø 各游戏子类别中，经营养成、棋牌游戏和策略游戏玩家黏性相对较高，其人均日游戏时长 30 分钟以上的玩家量
分别占到 60%、28% 和 27%。

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月



手游行业及用户发展趋势
Ø 深受 ACG 文化熏陶的 95 后玩家开始展露头角，并在一 程度上推动经营养成和角色扮演游戏的发展；

Ø 开发者要及时关注细分群体间的行为喜好差异，有针对性调整手游开发及运营推广策略。

数据来源：【 友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月



Ø 线上数据篇

Ø 移动数据篇

Ø O2O篇



O2O市场环境概况
根据【友盟+】数据，在2015年期间，O2O移动应用用户分布呈阶梯状。北京处于第一梯队；广东、

浙江、江苏、上海属于第二梯队。上海虽然常驻人口与北京基本相当，但在O2O的热度上，远落后于

北京。

北京，
21.2%

广东，
10.3%

浙江，
6.2%

江苏，
7.0%

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月



O2O市场环境概况
根据【友盟+】数据，一二线城市的O2O用户都比较喜欢使用旅游出行、生活助手、交通导航类应用；北

京用户对交通信息更加关注，果然是“堵”城人民；而杭州、广州、成都用户更喜欢生活助手类应用，更

加注重生活便利。

北京

广州

杭州

成都

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月



O2O市场环境概况
根据【友盟+】数据，与一二线城市用户相比较，三四线城市用户生活节奏更慢，生活助手类是他们使

用最频繁的应用；但是由于收入较低的缘故，三四线城市用户旅游出行频次较低，使用旅行出行类应用

较少。

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年12月
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O2O类应用用户趋势
通过全年用户月均打开次数方面不难看出，在3月至7月间，即O2O类应用进行大量推广的时期，用户在大力

推广的作用下关注度较高，应用月均打开次数较高，7月之后，随着资本市场的收紧，O2O整体市场呈现出了

冷静的回落，用户在无外力刺激的情况下，使用习惯上也回归冷静，整体上后半年用户使用频率较上半年呈现

增长趋势，部分行业中用户使用习惯初步养成。

2015年O2O应用用户月均打开次数变化趋势

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年



O2O类应用用户趋势

数据来源： 【友盟+】统计分析平台 www.umeng.com 2015年

与打开次数数据相仿，用户使用时长方面在3月至7月间，用户使用时间较高，7月之后，用户使用习惯初步固

定，新用户对于APP的使用步骤与中间环节减少，用户使用应用的模式趋于稳定。

2015年O2O应用用户月均使用时长变化趋势
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